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RESUMEN

El presente trabajo muestra un andlisis de las estrategias que tienen para comunicarse con su audiencia las radios
universitarias de México y evidencia el nivel de incorporacién de la web 2.0 a este tipo de medios de corte social y
cultural que suman alrededor de 75 en todo el pais. En particular se hace una revisién a los programas de comunica-
cion publica de la ciencia y tecnologia (pcst), desde sus formatos, creatividad y forma de distribucién, que implican la
posibilidad de que un usuario lo comparta o escuche a su tiempo y ritmo. Se recurrié para ello a la observacion siste-
matica de cada uno de los sitios web de las emisoras, asi como al analisis de contenido de las radios que mantienen
en linea productos que divulgan la ciencia. Como resultados observamos que tan solo el 14 % ofrece esta posibilidad,
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y el uso del podcast que tiene ventajas sobre otros, como la sindicacién, el almacenamiento y la descarga en disposi-
tivos moviles, se limita a seis casos, cuando significa una de las principales formas de difusién de contenidos, aliado
importante de la radio actual.

Palabras clave: comunicacion publica de la ciencia, radio universitaria, sonido, podcast.

ABSTRACT

This paper analyses the strategies used by Mexican university radio stations to communicate with their audience,
particularly those showing some degree of integration of the web 2.0 to social and cultural media, which constitute
around 75 % of all media in the country. In particular, the article shows the analysis made of programs of public com-
munication of science and technology focusing on format, creativity, and distribution techniques, which could foster
the users’ possibility to share and listen at his/her own pace. Exploration was done using systematic observation for
exploring websites of radio stations as well as content analysis of scientific divulgation products broadcasted online.
Results show that only 14 % of radio stations offer this option and the use of podcast that has advantages over others
such as syndication, storage, and downloading in mobile devices is limited to six cases. One of the main dissemina-
tion forms of contents and an essential ally of the current radio is podcasts.

Keywords: Public communication of science and technology, university radio, sound,
podcast.

RESUMO

O presente trabalho mostra uma analise das estratégias que tém para comunicar-se com sua audiéncia as radios
universitarias do México e evidencia o nivel de incorporacao da web 2.0 a este tipo de meios de corte social e cultu-
ral que sumam ao redor de 75 em todo o pais. Particularmente, se faz uma revisao aos programas de comunicacdo
publica da ciéncia e tecnologia (rcst), desde seus formatos, criatividade e forma de distribuicdo que implicam a
possibilidade de que um usuario o partilhe ou ouca a seu tempo e ritmo. Recorreu-se para isto A observacio siste-
matica de cada um dos sites web das estacdes de radio, assim como a analise de conteddo das radios que mantém
uma linha, produtos que divulgam a ciéncia. Como resultados observamos que sé o0 14 % oferecem a possibilidade
e o uso do podcast que tem vantagens sobre outros, como a associagao, o armazenamento, e a descarga em dispo-
sitivos méveis, se limita a seis casos, quando significa uma das principais formas de difusdo de contetdos, aliado
importante da radio atual.

Palavras-chave: comunicacdo publica da ciéncia, radio universitaria, som, podcast.
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Introduccion

La radio ha sido uno de los medios masivos que se incorpor6é de manera un poco mas tardia al uso de recursos en
internet y, sin embargo, al dia de hoy significa una alianza indispensable, la mejor forma de conectar con nuevas
audiencias y de conservarlas, dado el crecimiento del consumo de la red de redes en el mundo. Muchas de las
radios universitarias de México nacieron precisamente en la era analdgica y durante mucho tiempo la sefial por
antena ha sido su prioridad. Las primeras emisoras de este tipo —que se caracterizan por ser no comerciales y
dedicadas a la difusién de la educacién, cultura y la ciencia— que comenzaron a transmitir su sefial por internet
lo hicieron alrededor del afio 2002.

Estudios previos han demostrado (Berlin, 2000; Vazquez Guerrero, 2012) la diversidad de emisoras universita-
rias que existen en un pais con mas de 129 millones de habitantes, el décimo mas poblado del mundo (Excélsior,
2017), y que generalizando se dividen en tres grandes grupos: las de universidades publicas, las de universidades
privadas y las de institutos tecnolégicos, siendo las primeras las mas numerosas y principalmente con sefal por
AM 0 Fm; las segundas con sefial por internet, Fvy digital; y las terceras, que comparten sefial por internet o Fmy que
han logrado un menor desarrollo que las anteriores.

Laintegracién a la era digital ha sido paulatinay lenta en algunos casos, como se verd en los resultados de este
estudio, donde se muestra la forma de incorporacion a la web 2.0 de este tipo de medios de corte social y cultural
que suman alrededor de 75 en todo el pais.

Observando recursos que utilizan estas radios para compartir audio encontramos diferentes plataformas de
‘radio a la carta’, en algunos casos anunciada como podcast, pero que no todas permiten la descarga. Las plata-
formas de distribucién de audio varian desde sencillos reproductores en linea hasta iTunes.

En particular se hace una revision a las producciones de ciencia y las caracteristicas que presentan en estos
formatos, pensando en la divulgacién y en la posibilidad de que un usuario las escuche y comparta a su tiempo
y ritmo.

La cienciay la necesidad de cercania hacia al ciudadano

El conocimiento cientifico que se va generando en los diferentes dmbitos, pero principalmente en el publico,
requiere de darse a conocer a la sociedad para contribuir tanto en su formacién como en su mejor comprension
de los fendmenos. Se sabe que este tipo de conocimiento solo se adquiere en un 5% en la educacion formal y el
resto “se acumula a lo largo de los afios de vida por la via informal, desde lo que asimilamos sentados delante de
la television a lo que aprendemos en una visita a un museo” (De Semir, 2016, p. 52), de alli la relevancia de utilizar
diferentes medios para que esta informacion llegue a los ciudadanos.

En Estados Unidos ha sido una labor constante desde los afios ochenta, en los que se lanz6 el proyecto “Science
for all Americans” con recomendaciones para promover la alfabetizacion de todos los habitantes del pais, al
identificar que la gente tenia una serie de creencias erréneas sobre temas de su vida cotidiana (Orozco, 2016).
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De acuerdo con expertos en temas de comunicacién, la ciencia no debe ser vista como algo separado de la
gente, es cuestion social, pues “las aplicaciones de la ciencia inciden en nuestra vida diaria. Y la necesidad de
comprenderla es legitima” (Calvo, 2006, p. 226).

Existen diferentes conceptos relacionados con la labor de dar a conocer la ciencia a la sociedad, entre ellos:
periodismo cientifico, divulgacion de la ciencia, alfabetizacion cientifica, popularizacién de la ciencia o comunica-
cién social de la ciencia; no obstante, para este estudio nos enfocamos en la comunicacién publica de la cienciay
las tecnologias (pcsT) que, conforme con Fayard, tiene como fin “poner al alcance de la sociedad los cambios que
se derivan de la evolucién del papel de la ciencia y la tecnologia” (2003, parr. 1), e incluye en sus funciones a la
divulgacion, con nuevos elementos. “Uno de los mas fundamentales es que toma en cuenta el punto de vista y las
representaciones particulares de los no especialistas a los que se dirige” (Fayard, 2005, p. 42).

Las universidades estdn comprometidas en la divulgacién de sus conocimientos y es necesario poner al
alcance de la mayoria lo que va produciendo la humanidad. Como afirma Mufioz (2008, p. 240), es importante
hacerlo “dandole el sentido y la responsabilidad ética y politica, necesitamos informacion, tecnologia y ciencia,
con conciencia”.

Cumplir con esta labor no es sencillo, pues, primero, las personas no siempre estan en la disposicién de aprender,
de ser educados, pero tienen curiosidad y “un interés pragmatico por aquellos resultados cientificos directamente
relacionados con sus necesidades cotidianas” (Alcibar, 2015, p. 8), que deben ser tomados en cuenta para crear
productos de divulgacién donde no se abuse del lenguaje técnico y se eviten la solemnidad y el aburrimiento.
Aunque las personas afirmen que la ciencia es importante, no se refleja ese interés en los museos o espacios dedi-
cados para ello, el trabajo desde los medios de comunicacién sigue siendo muy pertinente porque el contenido
aparece dentro de su consumo cotidiano.

La comunicacion de la ciencia y sus limitaciones en México

México es un pais donde se destinan pocos recursos para las areas de investigacion y desarrollo, con tan solo un
0,5% de su producto interno bruto (ris), seglin estudios realizados por la Unesco (2015). El incremento presupuestal
a la ciencia es un reclamo constante de la comunidad cientifica, sin embargo, esto no debe limitar en ellos la labor
de interesar a los ciudadanos por la cultura cientifica.

Es necesario revertir las creencias de los mexicanos, ya que, de acuerdo con la Encuesta sobre la Percepcion
Publica de la Ciencia y la Tecnologia (Inegi, 2011), un 38 % de las personas ‘sin instruccion’ cree que la ciencia es
aburrida. Otros estudios (Polino & Castelfranchi, 2017) confirman que alrededor del 70 % de los mexicanos hace un
consumo bajo de informacién cientifica. Ante la pregunta de ;sescucha secciones o programas de radio que tratan sobre
ciencia y tecnologia?, que los mismos autores hicieron a nivel Iberoamérica, la mayoria de personas responde
“No, casi nunca o nunca”. Y es que la preferencia a nivel general es por la television y de manera mas creciente por
internet.

El Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (Conacyt) ha tomado medidas al respecto y desde hace algunos
afos incrementd el apoyo para esta labor, promoviendo entre todos sus beneficiarios el ejercicio de la comuni-
cacion de sus proyectos inéditos, pero los frutos tardaran en ser valorados por la totalidad de los destinatarios.

53



DISERTACIONES

El papel del sonido en la comunicacion: contribucion, funciones y efectos
1ssN: 1856-9536

Doi: http://dx.doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/disertaciones/a.6550
Volumen 12, Nimero 2 / Julio-diciembre 2019

Version por para imprimir desde
http://revistas.urosario.edu.co/index.php/disertaciones

Por otra parte, conforme con un estudio que hizo la empresa de opinion Parametria (2016) para el grupo radio-
fénico Imer de México, los temas que mas les gusta escuchar a su publico son, en primer lugar, sobre educacion
y artes, y divulgacion cientifica y nuevas tecnologias con el 68 %, seguido de periodismo de investigacion con el
60 %, es decir que el tema interesa a las personas y ellas mismas identifican a las emisoras no comerciales como
las ideales para ofrecer este tipo de informacién de manera confiable.

La radio y su labor formativa

En lo que respecta al uso de la radio y el sonido con fines educativos, formativos y de divulgacién del conoci-
miento, fue una practica pionera del medio que se fue perdiendo con el paso del tiempo y el desarrollo como
empresa comercial. Las primeras emisoras que se establecieron en los afios veinte y que nacieron en las universi-
dades de Estados Unidos se dedicaron a la ensefianza de la musica y el arte para los granjeros y sus familias, con
el fin de elevar su nivel social y cultural (Slotten, 2006).

En América Latina existio Radio Sutatenza, que “se dedic6 durante casi 50 afos aimpartir lecciones educativas
a campesinos sin formacion” (Rodero, et al., 2014, p. 415), una experiencia que se replico con éxito en Chile, Argentina,
Perd, Bolivia, Venezuela, Nicaragua y Espafia con Radio ecca, en las islas Canarias.

En México tampoco son ajenas estas practicas, pues en 1924 se fundé Radio Educacion, primera emisora cultural
que, si bien tuvo transmisiones irregulares durante mas de 30 afios por situaciones de tipo administrativo y politico
(Radio Educacion, 2018), actualmente es una radio publica con la figura legal de 6rgano desconcentrado de la
Secretaria de Cultura del gobierno federal, que emite contenidos culturales, educativos y artisticos de calidad,
incursionando con acierto en internet con un portal alternativo a la sefial en directo denominado E-radio (https://
www.e-radio.edu.mx/Inicio), el cual permite escuchar podcasts y armar tu propia radio seleccionando contenidos,
y mantiene la comunicacién con su audiencia a través de las redes sociales.

Afines de los afios setenta también comenzaron a otorgarse permisos de radio en México para grupos mino-
ritarios y asi nacen las emisoras indigenistas, comunitarias, educativas, culturales y experimentales (Vazquez
Guerrero, 2012). A partir de 1983, el gobierno crea el Instituto Mexicano de la Radio (Imer), que forma parte de
la Secretaria de Educacion Publica. El medio publico tiene actualmente 18 emisoras y 39 canales digitales, y las
principales tematicas que presenta son relacionadas con la salud, orientacion, sociedad y cultura, ciencia y tecno-
logia, politica y economia, musicales e infantiles, seglin los cinco ejes tematicos del Plan Nacional de Desarrollo
2013-2018 (Imer, 2018). Su incursién a la era 2.0 ha sido lenta, pues aunque todas las emisoras ofrecen sefial en
streaming, la Unica opcidn que presenta, de radio diferida o a la carta, es una seccién de Fonoteca sin posibilidad
de descarga.

En el pais también existe un grupo numeroso de 56 sistemas de radio y television publicas, perteneciente a
los gobiernos de los Estados y que se agrupan en la Red de Radiodifusoras y Televisoras Educativas y Culturales
de México, A. C., desde 2005. Las principales tematicas que difunde son de corte cultural, entre las que se incluyen
contenidos sobre ciencia y tecnologia.
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La radio universitaria y la ciencia

Las universidades a partir del siglo xix tienen como propésito abrirse a la sociedad y difundir el conocimiento.
La extensién universitaria sigue siendo desde esa época una de sus funciones mas relevantes, planteada en sus
inicios con el objetivo de “irradiar los bienes de la cultura universitaria a las masas” (Rodriguez, 2004, p. 2), y que
posteriormente se fue proyectando en otros términos mas sociales y educativos, como refieren las misiones de
muchas macrouniversidades actuales en América Latina, donde buscan “difundir la ciencia y la cultura bajo el
principio de libertad y compromiso social, para responder a los problemas de su entorno regional y nacional”
(Didriksson, 2008, p. 430).

En la universidad se propicia la investigacion cientifica y a través de la extensién se da la posibilidad de difundirla.
La mayoria de las radios universitarias dependen precisamente de esta area dentro del organigrama institucional
y tienen, por lo tanto, esa funcién. No obstante, no en todos los casos es posible escuchar este tipo de contenidos.

Uno de los casos mas notables se observa en la radio de la Universidad Nacional Auténoma de México, la cual
mantiene al aire producciones de alta calidad desde los afios ochenta, fecha en que se creé la Direccidn General
de Divulgacion de la Ciencia (pebc-unam). La emisora trabaja muy de la mano de este departamento, que cuenta
con divulgadores especializados que realizan producciones y actividades de divulgacidn para su transmisién por
medios de comunicacion (Taglefia, Rojas & Reynoso, 2006).

En un estudio previo, efectuado en 2015, se observaba que eran 23 las radios mexicanas que reportaban 74
diferentes producciones en sus cartas programaticas sin tomar en cuenta los espacios informativos donde se
incluyen notas cortas, lo que significa un promedio de 1,85 programas por emisora. Las emisoras con mayor pro-
duccién de programas de temas cientificos eran Radio Universidad Auténoma de Sinaloa con 12 productos y la
Radio de la Universidad de Ciencias y Artes de Chiapas con 10; sin embargo, de ese total solamente 11 institu-
ciones mantenian disponibles en su pagina web estas producciones para ser escuchadas a demanda (Vazquez
Guerrero, Martin Pena & Parejo, 2015).

Los temas mas promovidos por estas radios incluyen la medicina, economia, antropologia, ecologia, biologia,
arquitectura y disefio, quimica, biotecnologia, historia, neurobiologia, turismo y astronomia, la mayoria de tipo
magazine o revista semanal, con duracion de entre 30 a 60 minutos, “donde se ven involucrados diferentes cen-
tros de investigacion de las instituciones [...] o con la participacidon de departamentos de estudios o facultades
interesados en dar a conocer su trabajo” (Vazquez Guerrero, et al., 2015, p. 15). Esto refleja, sin duda, que si existe
una produccién importante de material de divulgacién de la ciencia en las radios universitarias, pero se aprovecha
muy poco al no abrir la posibilidad del audio a la carta.

La radio en la era de internet

La era 2.0, que consistio en la posibilidad de que el propio usuario creara paginas y contenidos compartidos en
internet, y que se estima comenzé hacia 2004, trajo también a la radio una importante novedad con el podcast.
Este formato sonoro, que puede realizar cualquier persona con su equipo casero o una radio, con la calidad
broadcasting, rompio con lo efimero del medio para convertirlo en un producto coleccionable, para descargar y
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escuchar cuando el usuario lo decida, generalmente en un reproductor portatil. Si bien en nuestro pais no se ha
generalizado el consumo cotidiano del podcast, existe un fuerte movimiento de profesionalesy jévenes que hacen
buen uso de él, distribuyendo y promoviendo con apoyo de las redes sociales.

Por otra parte, la radio tiene la amplia posibilidad de hacer fusiones o cross-media, “que combinan soluciones
de produccién-realizacion grafica, web, video digital y sonido” (Gertrudix & Garcia Garcia, 2011, p. 253) y que per-
miten no solo escuchar, sino también ‘conocer’, con el apoyo de la imagen y texto. Ante la cada vez mas limitada
plantilla de una radio, quien domine la parte audiovisual, digital y tecnoldgica, tendra trabajo porque existe una
“demanda in crescendo de formacién especializada [...] —que no creativa— que centra hoy en dia el llamado reci-
claje profesional en el mundo de la comunicacion” (Loépez Vidales, 2011, p. 32).

En México este acercamiento ha sido limitado. Hasta hace muy poco tiempo las empresas vieron la necesidad
de interactuar de otra manera con sus audiencias y ofrecer dindmicas mas juveniles. Ahora queda ver como se han
ido integrando en particular al caso que nos ocupa: las radios universitarias.

Metodologia

El objetivo de este texto es analizar las estrategias para comunicar la ciencia a través de internet de las radios uni-
versitarias mexicanas. Se recurrié para ello a la observacién sistematica de los 75 sitios web oficiales de emisoras
universitarias mexicanas, revisando las categorias de: sitio web, sefial online, uso de podcast o similar, Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, blog y otras. Se descartaron algunas redes sociales que se anunciaban como propias
y pertenecian a la institucion educativa. Se contabilizaron, no obstante, las que tenian tiempo sin actividad.

Posteriormente, se aplico la observacién a detalle de la programacion de las 28 emisoras que hacian uso del
podcast o plataformas de almacenamiento y distribucion online. Una vez localizadas las radios que mantienen en
linea productos para divulgar la cienciay, por lo tanto, hacer comunicacién publica, se realizé el analisis de contenido.

La muestra final estd conformada por 11 emisoras que emiten 28 producciones, representando tan solo el
14% de las existentes (tabla 1). Dos de ellas son emisoras de universidades privadas, 1 del Instituto Tecnologico y
el resto de universidades publicas.

Tabla 1. Emisoras universitarias de México que realizan comunicacion publica de la ciencia online

Emisoras y producciones

Concepto Radial: 2 Instituto Tecnolégico de Celaya: 1
Radio uasc: 5 Radio uroy: 1

Radio uam: 5 Radio UdeG Autlan: 1

Radio UdeG Gdl.: 2 Radio UdeG Vallarta: 1

Radio unawm: 8 Radio UdeM: 1

UAQro: 1

* La temporalidad del estudio abarca de agosto de 2017 a febrero de 2018.

Fuente: elaboracién de la autora.
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Resultados

En la primera etapa de observacion sistematica de sitios web, se identificaron todas las herramientas de internet
que utilizan las radios para comunicarse con sus publicos. Aqui es posible observar que, a pesar de los afos de
acceso a la red en el pais, alin existen emisoras que no cuentan con una pagina web basica donde la audiencia
pueda consultar por lo menos su programacion. Se trata del 14% (11 radios), que en su mayoria pertenece a ins-
titutos tecnologicos. Sin embargo, tres de estas emisoras manejan toda su informacion a través de su pagina de
Facebook, que es la herramienta mas comUn que se utiliza en esta revision de infraestructura digital.

Como se observa en la figura 1, la red social Facebook ha superado en niimero a las paginas web, destacando
gue quienes no la tienen siguen siendo en su mayoria institutos tecnologicos, la Universidad Auténoma de Queré-
taroy la Universidad Pedagoégica Nacional.

69
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Figura 1. Uso de herramientas de internet en radios universitarias
Fuente: elaboracion de la autora.

La transmisién en streaming se ha ido generalizando en las radios universitarias. En algunos casos resulta
ser la Gnica opcidn, no obstante, el 26 % (20) alin no lo practican, cuando existen muchos recursos técnicos para
hacerlo y ampliar geograficamente sus escuchas.

Twitter, microblog que permite en pocos caracteres emitir un mensaje o enlazar a un sitio web, es utilizado por
50 radios, que representan un 65%. Respecto al uso de YouTube, otra red social que se ha convertido en una de
las mas utilizadas por la gente joven, solamente 12 emisoras (16 %) cuentan con un canal. Destacan entre ellas la
Auténoma de Chapingo, la Universidad Auténoma de Ciudad Juarez, Universo 94.9 de Colima, Concepto Radial del
iTesm campus Ciudad de México, Radio Anahuac, Radio uawm, Ibero 90.9, Radio unam y uni Radio del Estado de México.
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La red social Instagram, que también en México tiene un nimero creciente de seguidores, es utilizada solo
en 10 (13%), donde coinciden varias radios que usan la anterior red —Twitter—, con la inclusion de la radio de la
Universidad Autonoma del Carmen y unes de Durango.

Elblog, que fue durante mucho tiempo una opcién para publicar temas sin la necesidad de un gestor de pagina
web, solo lo utilizan las radios Universo 94.9, la Universidad Autdbnoma de Yucatan (uaov) y la Auténoma de Cam-
peche. Entre las demds herramientas existentes con las que trabajan algunas radios universitarias son Pinterest,
Google+, aplicaciones para celulary listas en Spotify, en cinco radios.

Plataformas de almacenamiento y reproduccion de audio

En la radio universitaria mexicana existen 28 emisoras (36 %) que hacen uso de alguna plataforma de almacena-
miento y reproduccién de audio para ser consultado fuera de los horarios de transmisiéon anunciados en su carta
programatica. En algunos casos lo generalizan como podcasty en otros, como audio a la carta. Las plataformas de
distribucion de audio que utilizan varian desde un sencillo reproductor de sonido, MediaFire, Podbean, Mixcloud,
Soundcloud, iTunes e iVoox.

Haciendo la revision detallada de las paginas web de estas emisoras, detectamos que el podcast, que significa
una de las principales formas de difusion del sonido que tiene ventajas sobre otros, como la sindicacion, el alma-
cenamiento y la descarga en dispositivos moviles, solo lo utilizan seis.

Ciencia a demanda

En la segunda etapa de la investigacidn, se hace un estudio a detalle de aquellas emisoras donde se cuenta con
algiin tipo de plataforma para compartir audio con la finalidad de comunicar ciencia y tecnologia. Se localizaron 9
emisoras de universidades e institutos publicos y 2 de privadas, que suman 28 producciones, las cuales se muestran
en la siguiente lista y a detalle en anexo.

“100cia abierta al tiempo”

“A ciencia cierta”

“Ambiente puma”

“Café Tesla”

“Cambio climatico”

“Capsulas”

“Ciencia beat”

“Dialogos”

e N O WD

“Dialogos del pensamiento”
. “Elarbol de las ideas”

[
= o

. “Elcamino del cangrejo”

=
N

. “El catalejo”

[a—
w

. “Estudio Darwin”
. “Gravedad 0”

[y
i

58



DISERTACIONES

El papel del sonido en la comunicacion: contribucion, funciones y efectos
1ssN: 1856-9536

Doi: http://dx.doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/disertaciones/a.6550
Volumen 12, Nimero 2 / Julio-diciembre 2019

Version por para imprimir desde
http://revistas.urosario.edu.co/index.php/disertaciones

15. “Hipdcrates 2.0”
16. “Impacto universitario”
17. “Innovadores”

18. “Laciencia que somos”
19. “Lafulana”

20. “Lasvoces de la salud”
21. “Momento econémico”
22. “Nuestra huella en el planeta”

23. “Obsesion por el cielo”

24. “Radio con-ciencia”

25. “Sobrerruedas”

26. “Unidos por la quimica”

27. “Version radio”

El nimero de emisoras y producciones en esta posibilidad (14 %) no es el deseable, sin embargo, los progra-
mas cuentan con una calidad de produccién adecuada, que permite atraer audiencia. Los titulos, por ejemplo, en
su mayoria son breves y creativos, buscando llamar la atencién del posible oyente. La mayoria de estos tiene una
duracién entre 20 y 60 minutos, y los formatos mas comunes son la revista 0 magazine en 11 de las producciones,
seguido de la entrevista en 7 o la tertulia en 4 casos. Aparecen formatos creativos, como el documental, y los
microespacios, donde se utilizan recursos como la dramatizacion, el cuento y fragmentos sonoros.

La mayor parte de programas (36 %) no presenta un tema especifico definido, tiene entre sus objetivos abordar
todos los temas de la ciencia al ser de tipo revista. De acuerdo con la clasificacién por areas tematicas que maneja
el Conacyt en México, identificamos que los programas tematicos mas comunes se refieren a las ingenierias y tec-
nologia, y a las ciencias sociales (figura 2), y aunque en menor medida, también existen interesantes producciones
especializadas en las dreas de ciencias de la tierra y la biologia.

Todos los temas

Ingenieria

Ciencias Sociales

Humanidades y Ciencias de la Conducta

Medicina y Ciencias de la Salud

Biologia y Quimica

Fisico-Matematicas y Ciencias de |a Tierra

Figura 2. Areas tematicas de los programas de radio
Fuente: elaboracién de la autora.
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Los productores y principales realizadores de estas series radiofénicas son colaboradores o trabajadores de
la propia emisora en 11 casos. La comunidad cientifica tiene también una importante participacion, pues 16 de estos
productos los elaboran profesores de facultades y de centros de investigacion y programas. Entre ellos destacan:
el Programa Universitario del Medio Ambiente EcoPuma, el Instituto de Investigaciones Econ6micas de la
unam, el Programa Universitario de Investigacién en Salud de la unam, el Programa Universitario de Bioética de
la unam 0 el Departamento de Ecologia y Recursos Naturales de la UdeG.

Destaca en este grupo el programa “Estudio Darwin”, efectuado por el sindicato de académicos de la Universi-
dad de Guadalajara en Jalisco (STAUdeG) y el programa “Obsesion por el cielo”, realizado para la Radio UdeM, y su
propio canal de podcast por el Club de Astronomia de la Universidad de Monterrey.

La Universidad Nacional Auténoma de México y la Universidad Autébnoma Metropolitana cuentan con depar-
tamentos o secciones para la divulgacién de la ciencia, con personal especializado; ellos aportan en esta muestra
tres programas: “100cia abierta al tiempo”, de produccién interna, y “El catalejo”, programa de corte juvenil, con
una gran produccién que aborda un tema general nutrido por sondeos, testimonio de expertos, dramatizaciones
y canciones con temas afines, elaborado por personal de la Oficina de Investigacién de la Ciencia de la uam. Esta
produccion obtuvo el Premio Nacional de Periodismo y Divulgacién Cientifica 2013.

En esta categoria experta también destacan esfuerzos como el programa “La ciencia que somos”, una copro-
duccién a nivel Iberoamérica de la Direccién General de Divulgacién de la Ciencia de la unav, Radio unam y el Instituto
Latinoamericano de la Comunicacion Educativa (iLce), que tiene una periodicidad semanal y duracién de hora 'y
media, con un trabajo bien coordinado y la colaboracion de investigadores de varios paises.

Conclusiones y discusion

En primer lugar, podemos concluir que, si bien el universo de emisoras universitarias es amplio, el proceso de
actualizacion tecnolégica ha sido lento y su incursion a la web 2.0 también. En 2005 se registraba que el 60 %
de las emisoras ademas transmitia por internet (anuies y Unesco, 2007); para 2009 se calculaba al 70% (Vazquez
Guerrero, 2012) y, si bien hacia 2018 se avanz6 un poco mas en la transmision online (75%), unas cuantas radios
siguen emitiendo Unicamente por antena o quiza ya optaron por hacerlo por Facebook Time, con eventos o
programas especificos, accion a la que es dificil dar seguimiento.

El paso hacia el uso de las redes sociales como Facebook ha sido rapido, pues la mayoria lo tiene y se habia
registrado en estudio previo (Martin Pena & Ortiz, 2014), no obstante, el podcast no ha sido totalmente adoptado
por las radios mexicanas.

Una de las razones por las que estas emisoras no adoptaron el podcast posiblemente tiene que ver con la falta
de conocimiento de la plataforma y sus ventajas, como la sindicacién por rss; sin embargo, es una de las mejores
estrategias que se estan utilizando en otros paises, tanto para la educaciéon como para temas especializados y de
minorias, como podria ser la ciencia.

Por otra parte, respecto a la labor de comunicar la ciencia no es suficiente contar con politicas, misiones y prin-
cipios en las universidades para divulgar ciencia por las radios universitarias cuando existen obstaculos como los
que han tenido histéricamente muchas de estas radios. Hace falta personal y fondos para emprender la aventura
de interesar a una audiencia en temas del acontecer cientifico que nos permita entender mejor nuestro dia a dia. Se
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requieren sinergias institucionales donde estén de la mano los gabinetes de comunicacién, las areas de divulgacion y
los medios universitarios, como se ha probado en otros contextos, por ejemplo, Espafia (Parejo, Martin Pena & Vivas,
2017), donde se ha podido ver, a pesar del poco tiempo que se viene trabajando en producciones de ciencia y pro-
yectos como el iberoamericano “Semillas de Ciencia” (Parejo, Vivas & Martin Pena, 2018), que es posible enfocarse en

compartir el conocimiento, mas alla del beneficio que obtenga la imagen de una instituciéon educativa.
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Anexo. Programas de ciencia analizados

Programa

Pagina web

89.5 Radio Universidad,
Universidad Autonoma de
Querétaro, Querétaro

“Unidos por la quimica”

http://radio.uaq.mx/index.php/programas/207-unidos-por-
la-quimica

“El catalejo”

http://uamradio.uam.mx/index.php/11-programacion/
series-vigentes/11-el-catalejo

“100cia abierta al

http://uamradio.uam.mx/index.php/programacion/
series-vigentes/11-programacion/series-vigentes/7-ciencia-

tiempo abierta-al-tiempo
UAM Badlo, Unlvgr§|dad http://uamradio.uam.mx/index.php/programacion/series-
Auténoma de México, . » . . ; . ! ‘ S
. - Ciencia beat historico/12-programacion/series-historico/764-ciencia-
Ciudad de México beat
« N http://uamradio.uam.mx/index.php/programacion/series-
Innovadores o ; . e :
historico/12-programacion/series-historico/10-innovadores
« . S, http://uamradio.uam.mx/index.php/programacion/series-
Version radio ) . . - . .
vigentes/11-programacion/series-vigentes/23-version-radio
Radio UdeM, Universidad

de Monterrey, San Pedro
Garza Garcia, Nuevo Ledn

“Obsesioén por el cielo”

https://obsesionporelcielo.net/

Radio unam, Universidad
Nacional Autonoma de
México, Ciudad de México

“Nuestra huella en el
planeta”

http://132.248.61.12/?p=pumateca-audio-Nuestra_huella_
Residuos

“Las voces de la salud”

http://www.radiopodcast.unam.mx/podcast/verserie/33

“Momento econémico”

http://www.radio.unam.mx/programa_unam/momento-
economico/

“Hipdcrates 2.0”

http://www.radio.unam.mx/programa_unam/
hipocrates-2-0/

“El arbol de las ideas”

http://www.radio.unam.mx/programa_unam/arbol-las-
ideas/

“Ambiente puma”

http://www.radio.unam.mx/album/ambientepuma/

“El camino del cangrejo”

http://www.radio.unam.mx/album/caminocangrejo/

“La ciencia que somos”

http://www.radio.unam.mx/programa_unam/la-ciencia-
que-somos/

uaoy Radio, Universidad
Auténoma de Yucatan,
Mérida, Yucatan

“Impacto universitario”

http://www.radio.uady.mx/impactouniversitario.html
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Pagina web

6 |de Guadalajara, Autlan, “A ciencia cierta” http://udgtv.com/radio-udg-2/autlan/a-ciencia-cierta/
Jalisco
UdeG GdL.. Universidad de | Dialogos del http://udgtv.com/radio-udeg/guadalajara/dialogos-del-
.y . » .
7 | Guadalajara, Guadalajara, pensamiento pensamiento/
Jalisco “Estudio Darwin” http://udgtv.com/radio-udeg/guadalajara/estudio-darwin/
UdeG Vallarta, Universidad ) . .
8 |de Guadalajara, Puerto “Cambio climatico” Eltitri]agt/iigﬁtv.com/rad|o-udg-2/puerto-vallarta/camb|o-
Vallarta, Jalisco
Concepto Radial “A ciencia cierta” http://www.conceptoradial.com/programas/a-ciencia-
¢ .
9 |Tecnoloégico de Monterrey, cierta/
Ciudad de Mexico “Gravedad 0” http://www.conceptoradial.com/programas/gravedad-0/
“Radio con-ciencia” http://radio.uabc.mx/radioconciencia
Radio uagc, Universidad “Café Tesla” http://radio.uabc.mx/content/cafe-tesla
Auténoma de Baja « » . ;
10 California, Mexicali, Baja Sobrerruedas http://radio.uabc.mx/sobrerruedas
California “Dialogos” http://radio.uabc.mx/dialogos
“Lafulana” http://radio.uabc.mx/lafulana
Radio Tecnolégico
11 de Celaya, Instituto “Capsulas” http://xeitciencia.itc.mx/

Tecnolédgico de Celaya,
Guanajuato
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