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RESUMO

As reflexdes sobre mito, mitologia e pensamento mitico na cultura se situam na encruzilhada de vérias disci-
plinas como antropologia, historia, filosofia e literatura. As ciéncias da comunicacdo podem se valer desses
saberes para pensar as narrativas midiaticas, as transformac¢des da comunicagdo digital, o desenvolvimento
das tecnologias de comunicagéo e os novos formatos na producao, circulagdo e consumo de narrativas. O obje-
tivo desta pesquisa é identificar como o mito é tratado na producao cientifica mais recente em comunicagao
e que relagdes se estabelecem entre saberes do mito e as caracteristicas da comunicacgao digital. Procede-se a
uma revisao de escopo, nas bases Scopus e Web of Science. Estabelece-se um mapa da distribuicdo geografica
das publicagbes, identificam-se as palavras-chave recorrentes, para entdo lancar um olhar analitico sobre o

*  Esteartigo é fruto de pesquisa de pés-doutoramento realizada no Centro de Investigacdo em Arte e Comu-
nicacdo da Universidade do Algarve (ciac/ualg, Portugal), entre marco e agosto de 2021, sob supervisdo da
profa. Dra. Mirian Tavares, com apoio da Universidade Catolica de Brasilia.
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conteldo dos artigos. Percebe-se que o mito ora é tratado como oposicao a realidade, ora como representagdo
simbodlica. Por fim, sete artigos sdo analisados em profundidade por fazerem uma abordagem teoricamente
consistente a nocdo de mito. Os resultados apontam para uma lacuna a ser preenchida sobre mito e cultura
digital. Os estudos do imaginario podem ser melhor aplicados em abordagens cientificas para se estudar o
fenémeno midiatico e suas transformacdes na era digital.

Palavras-chave: mito; epistemologia; revisdo de escopo; midias digitais.

RESUMEN

Las reflexiones sobre el mito, la mitologia y el pensamiento mitico en la cultura se ubican en la encrucijada de
diversas disciplinas como la antropologia, la historia, la filosofia y la literatura. Las ciencias de la comunicacion
pueden utilizar este conocimiento para pensar en las narrativas mediaticas, las transformaciones de la comunica-
cién digital, el desarrollo de las tecnologias de la comunicacion y nuevos formatos en la produccion, circulacion
y consumo de narrativas. El objetivo de esta investigacion es identificar cdmo se trata el mito en la produccion
cientifica, mas reciente en comunicacién, y qué relaciones se establecen entre el conocimiento del mito y las
caracteristicas de la comunicacion digital. Se realiza una revision de alcance, basada en Scopus 'y Web of Science.
Se establece un mapa de la distribucion geografica de las publicaciones, se identifican las palabras clave recur-
rentes y luego se identifica una mirada analitica al contenido de los articulos. Se advierte que el mito a veces se
trata como una oposicion a la realidad y a veces como una representacién simbélica. Finalmente, se analizan en
profundidad siete articulos para adoptar un enfoque teéricamente coherente de la nociéon de mito. Los resultados
apuntan a un vacio por llenar sobre el mito y la cultura digital. Los estudios imaginarios se pueden aplicar mejor
en enfoques cientificos para estudiar el fenémeno de los medios y sus transformaciones en la era digital.

Palabras clave: mito; epistemologia; revision del alcance; medios digitales.

ABSTRACT

Reflections on myths, mythology, and mythical thought in culture are at a crossroads of various disciplines, such as
Anthropology, History, Philosophy, and Literature. The communication sciences can use this knowledge to ponder
over media narratives, the transformations of digital communication, the development of communication tech-
nologies, and new forms of producing, disseminating, and consuming narratives. The objective of this research is to
identify how myths are treated in the most recent scientific production on Communication and what relationships
are established between the knowledge of myths and the characteristics of digital communication. A scoping review
is performed based on Scopus and Web of Science. A map of the geographical distribution of the publications is
established, recurring keywords are identified, and an analytical view of the articles’ content is identified. Myths are
sometimes treated as the opposite of reality and sometimes as a symbolic representation. Finally, seven articles
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are analyzed in depth to adopt a theoretically coherent approach to the notion of myths. The results point to a gap
to be filled regarding myths and digital culture. Imagination studies can be best applied in scientific approaches to
study the phenomenon of media and its transformations in the digital age.

Keywords: Myth; epistemology; scoping review; digital media.

Introducao

Se do ponto de vista bioldgico, a base do conhecimento humano pode ser situada no cérebro, do ponto de vista
cultural, é na estrutura mitica que o conhecimento se fundamenta. Trata-se de uma estrutura complexa que
permeia a cultura e o conhecimento e cuja complexidade determina multiplas possibilidades de abordagens.
De modo que a estrutura do mito forma um intricado campo de saberes que vem se constituindo ao longo da
historia da humanidade.

Desde a segunda metade do século xx, 0 mito é compreendido por pensadores de diversos horizontes dis-
ciplinares como estrutura epistemoldgica (Caillois, 1972; Cassirer, 1979; Corbin, 1979; Durand, 2002; Eliade, 1972;
Lévi-Strauss, 1958; Gadamer, 1997; Castoriadis, 1982). Tal percepcao s6 foi possivel a partir dos grandes pensamentos
psicanaliticos elaborados, ainda no século xix, por Freud e Jung. Morin (2010) sistematiza esse pensamento sim-
bélico-mitico, apresentando o mythos em relacao ao logos, ambas nogdes gregas que se complementam para
constituir a unidualidade fundamental da episteme. Segundo ele, os dois termos gregos, na origem, tém o mesmo
significado (palavra, discurso) embora posteriormente tenham se distinguido (Vernant, 1990). Mythos assumiu
o sentido de discurso de compreensao subjetiva por um sujeito que percebe o mundo a partir da sua interioridade,
enquanto logos assumiu o sentido do discurso racional e objetivo de um sujeito pensando um mundo exterior.
Logo, mythos e logos passaram a se opor. Um assumiu o sentido de verdade (logos), enquanto o outro seria associado
a mentira, ao engano, ou ainda a lenda, fabula ou ficgdo (mythos). Na concepgéo de Morin, as duas nogdes opostas
se completam uma vez que a subjetividade, no interior do pensamento mitico, controla a exterioridade do pensamento
l6gico que lhe é necessario para impor seu poder sobre as coisas.

Para além desse papel epistemolégico fundante, mitos sdo também a base da narrativa, a comecar pela
genealogia prépria das mitologias tradicionais (Vernant, 1990). A moderna narratologia, baseada nos estudos
do funcionalismo russo (Propp, 2001) posteriormente desenvolvidos por Genette (1972) e Greimas (1970) e no
estruturalismo (Lévi-Strauss, 1958; Barthes, 2001; Eco, 1984; Todorov, 1980), perpetua a ideia de que uma historia
se constréi de acordo com uma linha narrativa que, embora apresente certa flexibilidade, é recorrente. Se a narra-
tologia ja se desobrigou da necessidade de moldar sua metodologia a eficiéncia da férmula matematica e das
l6gicas das ciéncias exatas, continua marcada, contudo, pela possibilidade de encontrar formulas que sustentem a
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atividade criadora de ficcao, alimentadora da industria midiatica. Algumas férmulas de sucesso muito utilizadas
em roteiros cinematograficos e de séries (Vogler, 1998; Field, 2001) foram elaboradas apds a obra O herdi de mil
faces, de Joseph Campbell (1997). Esse olhar para a narrativa baseada na légica do mito teve desdobramentos
guanto aos estudos do imaginario, especialmente nos encontros do Circulo de Eranos que durante setenta anos
reuniu, na Suica, mitélogos de varias partes do mundo, entre eles Mircea Eliade, Karl Gustav Jung, Gilbert Durand,
Heinrich Zimmer, Karl Kerényi, Gershom Scholem e Henry Corbin.

Junto a linguistica e os estudos semiéticos, a filosofia é também responsavel pela critica do mito na producao
narrativa midiatica. Foi Benjamin (2013) que primeiro apontou para as relagdes entre mito, linguagem e meios técnicos
de comunicacéo, que ja se apresentavam como marca da modernidade. No livro pdstumo Escritos sobre mito e
linguagem (1915-1921), a linguagem em sua poeticidade é o préprio meio (médium) que transita entre saberes
racionais e saberes intuitivos. A lingua se comunica em si mesma e é, ela mesma, o meio de comunicacao.
Nesse sentido, o mito enquanto origem da poeticidade da linguagem é o médium auténtico, independente da midia
em seu sentido técnico.

Partindo de uma ideia semelhante segundo a qual o mito é uma fala e sua substancia esta na sua forma e
nao no objeto da mensagem, Roland Barthes, autor de Mitologias (2001), se prop0s a descrever alguns mitos da
época (anos 1950) e a definir de forma metddica o mito contemporaneo da burguesia. Permeada pelo fendmeno
midiatico, sua mitologia se constroi a partir de imagens, discursos publicitarios e jornalisticos, panfletos, emissées
radiofonicas, filmes e outras formas narrativas que compdem o espirito do tempo. Para Barthes e a semiologia, o
mito nada revela, estd sempre escancarando, na superficie formal da linguagem, a percepcao das coisas de uma
maneira nunca isenta de ideologia. Essa perspectiva de olhar para a cultura midiatica, entdo chamada de cultura
de massas, para identificar mitos por ela secretados, também foi adotada por Morin (1961) que se refere as estre-
las do cinema como os novos deuses e deusas do Olimpo que animam narrativas heroicas, de carater mais dramatico
do que tragico e constituem novas formas de vivenciar velhos mitos.

Os mitos também habitam as imagens, as imagens arquetipicas da psique (Jung, 2000) e, de forma residual,
as desencantadas imagens técnicas da midia (Kamper, 2016; Contrera, 2015). Se para Jung as imagens arquetipicas
sao formas simbélicas que revelam contetidos psiquicos amorfos de forte poder sugestivo, asimagens técnicas, ao
contrario, sdo caracterizadas pela fraca poténcia mitica (Wulf, 2016; Barros, 2009). Esse esvaziamento de contetido
mitico faz dessas imagens formas estereotipadas que necessitam serem constantemente substituidas por outras,
provocando, assim, uma verdadeira iconofagia midiatica (Baitello Jr., 2000). Pensadores dessa corrente chegam
a considerar que as imagens digitais, produzidas matematicamente a partir de simulagdes e ndo de impressoes,
ndo sdo imagens. Sdo simulacros de imagens que nao foram forjadas pelo poder imaginante do mito (Baudrillard,
1991; Wulf, 2016).

Em outra direcdo, a relacdo entre mito e imagem determina também parte significativa da producéo teérica nos
estudos de estética (Warburg, 2010; Didi-Huberman, 2018). A imagem fixa na fotografia ou na pintura carrega o rastro
de um movimento, fruto da tensao da psique entre compreensao racional da realidade e seus modos de represen-
tacao de um lado e pulsdes passionais na origem de todo mito e de todas as formas de ritualizagdo por outro. Nesse
caso, o mito se revela na meméria de uma vivéncia espiritual e corporal que transparece nos gestos e nas imagens.

Vemos que o mito é, portanto, concebido como o potencializador da imaginacdo, a fonte do imaginario e das
imagens que a linguagem, em todas as suas formas, mas com mais poténcia na poesia, é capaz de captar e expressar
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(Bachelard, 1998, 2006). O poder simbélico da linguagem, presente na narrativa e nas imagens por ela produzidas
na mente, alimenta a cadeia de relagdes entre o valor arquetipico do mito e as variagdes mitoldgicas de cada
cultura (Durand, 2002), os imaginarios sociais (Castoriadis, 1982), as coordenacdes funcionais que criam a ordem
social (Cassirer, 1979), as estruturas sociais baseadas em narrativas recorrentes (Lévi-Strauss, 1958), o cimento social
necessario ao saber-viver pés-moderno (Maffesoli, 1996).

Por fim, o valor plurivoco da palavra mito deve ser salientado uma vez que as teorizagdes expostas até aqui,
predominantemente oriundas das ciéncias humanas e sociais, ndo garantem um uso uniforme do termo por toda
a comunidade cientifica. Nesse sentido, é importante indagar as formas como se estabelecem as relagdes entre os
saberes do mito e a cultura digital na producao cientifica. Como as diferentes abordagens ao mito sdo tratadas na
producao cientifica recente em Comunicagao, para além das reflexdes fundamentais ora apresentadas? Como se
relacionam com os objetos da cultura digital? Antes disso, em que perspectiva os termos mito e mitologia sdo
empregados na literatura cientifica recente a respeito da produgdo narrativa em meio digital? Essas perguntas
sdo necessarias para identificar a eventual potencialidade do campo.

Metodologia

Para alcancar o objetivo desta pesquisa, foi feita uma revisdo de escopo, procedimento metodolégico que permite
identificar a literatura sobre um tema de pesquisa, esclarecer conceitos e definir lacunas no conhecimento (Peters
et al., 2020). Diferente de uma revisdo sistematica de literatura (Denyer & Tranfield, 2009), as revisdes de escopo
nao visam a produzir um resultado criticamente avaliado e sintetizado para uma pergunta especifica, elas visam
a fornecer uma visdo geral ou mapa das evidéncias (Munn et al., 2018; Ferraz et al., 2019; Macvean et al., 2017).
Suas estratégias permitem tragar o perfil da extensao, do alcance e da natureza da atividade de pesquisa para um
determinado tema, oferecendo bases para futuras analises e pesquisas (MacGregor et al., 2020).

As revisoes de escopo, embora bastante utilizadas na area da salde, ndo sdo frequentes em pesquisas na
area de comunicagdo, porém, apresentam-se vantajosas quando a tematica a ser explorada ainda esta em cons-
trucdo teodrica, apresenta varias abordagens e necessita de uma visdo geral atualizada e estruturada, de maneira a
avancar. O risco apresentado pelas revisdes de escopo em ciéncias sociais é que, na falta de rigor metodolégico,
o viés do pesquisador pode determinar resultados parciais, enviesados ou pouco representativos. Por isso, esse
tipo de estudo deve apresentar métodos com critérios precisos e sistematizados de busca, apreciacao critica e
sintese dos dados encontrados.

O recorte para o entrecruzamento entre mito e comunicagao digital se justifica pelo fato dos meios de comu-
nicagdo digitais serem, hoje, os meios nos quais sao produzidas, circulam e sdo recebidas as narrativas em seus
novos formatos, caracterizados pelas performances audiovisuais em multiplataforma, de natureza transmidiatica
e de estruturas complexas, mas também pelas construcdes narrativas que se desenvolvem nas redes sociais. Na
comunicagao em rede que caracteriza a cultura digital e no uso que dela fazem os diversos movimentos sociais,
politicos e culturais, surgem mitologias de presente e futuro, juntamente com a expressao das tendéncias evolutivas
que irrompem na sociedade. E nos contetdos da comunicacéo digital, em sua vocagdo a inovagao, que aparecem
hoje as novas formas que expressam as principais tendéncias a germinarem no panorama social.
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Nesse sentido, é fato que redes e movimentos sociais, culturais e politicos transmitem mitologias por meio de
uma linguagem propria como a dos memes, noticias falsas, séries digitais distdpicas, discursos publicitarios, acdes
de captacao de votos e de influéncia de moda. Ou seja, a comunicacao digital, em seu aspecto de inovacéo, cria
constantemente formas simbélicas, que querem ser a narragdo de um novo significado da vida humana, daquilo
que nos ameaca, e daquilo que pode ou deveria acontecer. Observar e analisar a relagdo entre o poder narrativo
do mito e as mitologias que dele advém, a partir da teorizagdo do mito em suas varias vertentes (antropolégica,
narratoldgica, psicoldgica, filosofica, estética, etc.) parece uma forma eficiente de compreender o mal-estar e os
anseios da civilizagdo contemporanea, com a finalidade ultima de lidarmos melhor com elas, uma vez que as
relagdes sociais sdo coletivamente mediadas por tecnologias digitais.

A opcéo pelas bases Web of Science e Scopus, longe de pretender a algum critério de facilidade, corresponde
a um recorte cientifico em uma época em que todas as ciéncias (humanas, sociais, da salde, exatas e ndo exatas)
estdo submetidas a critérios de fator de impacto, medidos por citacdes; critérios de uma pretendida cientificidade
fortemente marcada por um paradigma positivista sobre a imediata transformacao social que tais pesquisas
supdem garantir. Nesse contexto, como as pesquisas cientificas lidam com a realidade ambigua do mito? O que resta
de sua realidade quando submetido ao crivo rigoroso das metodologias cientificas?

Para esta revisao de escopo, um protocolo em quatro etapas é empregado: (1) Critérios de busca e sele¢do dos
textos; (2) Perguntas de pesquisa a serem respondidas; (3) Mapeamento com dados objetivos; (4) Analise por tipo
de abordagem e discussao.

Critérios de busca e selecao dos textos

Foi feito um primeiro levantamento quantitativo nas bases Scopus e Web of Science, entre artigos de acesso aberto
e fechado, no periodo entre 2016 e 2020. A escolha pelas duas bases de dados foi determinada pelo interesse em
alcancar pesquisas de reconhecido valor internacional e cujo critério de indexacao principal é o fator de impacto.
Ou seja, trata-se de bases que, a principio, garantem um impacto sobre a ciéncia que deve implicar em um impacto
sobre a sociedade. Nisso, Scopus e Web of Science sdo diferentes de outras bases mais frequentes na area de comu-
nicagao, tais como Scielo, Latindex, Redalyc ou Ebsco que abrigam periddicos cujo critério de selegdo ndo repousa
sobre o fator de impacto. O periodo de cinco anos foi determinado pelo interesse em lancar um olhar atualizado
para a cultura digital.

Foram usados dois tipos de descritores cruzados: de um lado as palavras “mito”, “mitologia” e “pensamento
mitico” que correspondem ao foco tematico principal da pesquisa; do outro lado as expressdes “cultura digital”,
“narrativa digital”, “redes sociais”, “midias sociais”, “imersao”, “realidade virtual”, “realidade aumentada” que,
juntas, constituem o segundo foco tematico da pesquisa.

Critérios de inclusao:

«  Artigos cientificos publicados em periddicos;

+  Publicagbes entre 2016 e 2020;

«  Cruzamento entre pelo menos um descritor de cada uma das duas séries;

+ Artigos de autores vinculados a area de comunicagao identificada nas suas credenciais (comunicagéao,
midia, cinema, estudos culturais, cultura digital, midia digital, midias sociais, redes sociais).
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Critérios de exclusao:

+  Livros ou textos de outra natureza (anais, resenhas, artigos jornalisticos, comentarios e outros);

«  Publicagoes feitas em periodos anteriores a 2016 e posteriores a 2020;

»  Publicagbes cuja utilizagdo dos termos descritores da segunda série ndo remetem a comunicagao em
meio digital;

«  Publicagoes repetidas;

« Publicagoes de autores nédo vinculados a area de comunicacéao (utilizando-se as credenciais publicadas).

Perguntas de pesquisa

Com o objetivo de identificar o estado da pesquisa envolvendo os dois focos tematicos estabelecidos, foi formulada
uma pergunta principal desdobrada em varias perguntas secundarias, algumas de natureza objetiva e outras de
natureza tedrica:

Pergunta principal de pesquisa: que abordagens ao mito tém sido aplicadas as pesquisas em meio de comu-
nicacao digital?

Perguntas de natureza objetiva:

+ Qual aquantidade de pesquisas em comunicagdo com relacéo ao total das areas que tratam do tema?

«  Em que paises essas pesquisas em comunicacao vém sendo publicadas?

+  Que palavras-chave sdo mais recorrentes?

Perguntas de natureza tedrica:
+  Que abordagem conceitual de mito, mitologia e/ou pensamento mitico é empregada no artigo?
+  Qualotipode relagdo estabelecido entre tais abordagens e a cultura digital?

Mapeamento com dados objetivos

O mapeamento permite ter uma visdo global da tematica em foco e se enquadra nas pesquisas de natureza
exploratéria (Kitchenham et al., 2016). Embora possa constituir a finalidade da pesquisa em si (Teza et al., 2016;
Montero-Diaz et al., 2018), aqui ele é parte de uma metodologia mais ampla e critica. Foi feito a partir das perguntas
objetivas acima relacionadas, utilizando-se os dados disponiveis nas bases.

Analise por tipo de abordagem

Para a ultima fase do protocolo da revisdo de escopo, o universo de textos obtidos (45) permite que a analise dos
resultados seja feita a partir dos resumos disponiveis e, caso se revele necessario, dos textos completos. O objetivo
dessa fase é de identificar as diferentes abordagens ao mito feitas nessas pesquisas, se alguma abordagem
predomina sobre as demais ou se apresenta de forma minoritaria e que tipo de relagao se estabelece entre mito
e cultura digital. Nesta fase, as referéncias bibliograficas, metodologias, perspectivas conceituais, teorias e os
proprios objetos de aplicacdo das analises servem de base.
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Resultados

Apos aplicagdo dos critérios de inclusao e exclusdo acima mencionados e antes de fazer o filtro por area de conheci-
mento, foi levantado um total de 227 artigos cientificos em todas as areas. Os critérios de inclusdo e exclusdo por
area permitiram chegar a 45 artigos publicados em comunicacgao.

Mapeamento

Qual a quantidade de pesquisas em comunicagdo com relagcdo as demais dreas que
tratam do tema?

Tabela 1. Distribuicao das pesquisas por area de conhecimento do(s) autor(es)

Quantidade de Quantidade de

artigos artigos
Administragdo publica 1 Estudos femininos 5
Agricultura 1 Filosofia 3
Antropologia 1 Geografia 3
Arqueologia 2 Histéria 1
Artes 9 Humanidades 2
Biotecnologia 2 Linguagem 1
Ciéncias da computacao 15 Linguistica 4
Ciéncias da informacgao 3 Literatura 5
Ciéncia e tecnologia 11 Matematica 1
Ciéncia politica 5 Psicologia 20
Ciéncias da saude 28 Quimica 1
Ciéncias sociais 11 Relagdes internacionais 2
Comunicagdo 45 Religides 2
Direito 11 Sociologia 14
Economia 4 Teologia 1
Educagao 13 Area no informada 5
Total: 227

Fonte: elaboragdo prépria.
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Verifica-se na tabela 1 que a comunicagao domina as publicagdes que langam um olhar cruzado sobre o digital e
a nogao de mito, com 45 artigos cientificos de um total de 227 levantados em todas as areas. Atras da area da Comu-
nicacdo, destacam-se a grande area das Ciéncias da Saude (28), Sociologia (14) que somada as Ciéncias Sociais (11)
resulta em 25 artigos, Psicologia (20), Ciéncias da Computac¢do (15) e Educacgdo (13). Em seguida, pode-se citar
Direito (11), Ciéncia e Tecnologia (11) e Artes (9). As demais areas tém um total de producées igual ou inferior a 5.

Em que paises as pesquisas em Comunicag¢do que tratam do mito e do digital vém sendo
publicadas?

Afigura 1 mostra o mapa dos paises de vinculagao dos periddicos das 45 pesquisas em Comunicagao levantadas.
Verifica-se que os paises que mais tiveram pesquisas publicadas dentro do escopo foram: Inglaterra (18) e Estados
Unidos (13). Os demais tém quantidades muito pequenas de artigos publicados sobre o tema: Espanha (3),
Russia (2), Franca (1), Italia (1), Portugal (1), Roménia (1), Turquia (1), india (1), China (1), Filipinas (1), Australia (1).
E importante lembrar aqui, que a pesquisa esta circunscrita a duas bases de indexagao de artigos cientificos esta-
dunidenses, abertas a periddicos internacionais (Web of Science e Scopus), o que pode determinar parcialmente
os resultados. Percebe-se, por exemplo, a total auséncia de artigos provenientes da América Latina, da Africa e do
Oriente Médio.

Figura 1. Mapa da distribuicdo geografica

Fonte: elaboracéao prépria.

9



DISERTACIONES

Grupos minoritarios y estigmatizados: diversidad funcional, religiosa, étnica, afectivo-sexual o de identidad de
género en la comunicacién

1ssn: 1856-9536

Doi: https://https://doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/disertaciones/a.10501

Volumen 15, Nimero 1 / Enero-junio 2022

Version por para imprimir desde

http://revistas.urosario.edu.co/index.php/disertaciones

Que palavras-chave definem o escopo das pesquisas levantadas e quais as mais
recorrentes?

A figura 2 apresenta uma nuvem de palavras que mostra a grande diversidade de palavras-chave utilizadas e
destaca as mais recorrentes. Com isso, percebe-se a vastidao do campo de realidade trabalhado nos estudos em
Comunicacao e sua difusdo tematica.

Figura 2. Palavras-chave e suas recorréncias

Fonte: elaboragdo prépria.

Constata-se que a expressao “midia social” domina as pesquisas, assim como “saude”, “digital”, “cultura”,
“mito” e “informacao”, seguidas de “comunicagao” e “analise”.

Em um nivel mais baixo de ocorréncias, destacam-se ainda os termos “noticia”, “politico”, “cultural”, “sexismo”,
“rede”, “internet”, “China”, “online” e “publicidade”.

I

No estagio de ocorréncia ainda inferior, chamam atengdo palavras como “édio”, “corona virus”, “feminismo”,

” «

“desinformacao”, “meio ambiente”, temas recorrentes nos artigos, ao lado de outros como “industrias”, “consumi-

» o«

dores”, “marketing”, “influenciadores”, “memes”, “criativo”, “falso”, “efeitos”, “redes”, “Twitter”, “massa”. No mesmo
virtual”,

” o«

estagio de ocorréncias, encontram-se ainda os termos “arquétipos”, “mitos” e “imaginacao”, “globa
“intencao”, “exposicdo” e “comemoracdo”. As demais palavras ocupam a maior parte da difusdo da nuvem e foram

H

» o«
"

utilizadas apenas uma vez.
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Analise por tipo de abordagem

De posse dos dados, foi feita uma leitura dos elementos de indexagdo dos 45 artigos obtidos - titulo, resumo e
palavras-chave - a fim de identificar as diferentes abordagens ao mito feitas nas pesquisas em Comunicagao.
Em um primeiro momento, trés tipos de abordagem foram identificados:

1) Mito como representagdo simbolica: nessa categoria foram reunidas as ocorréncias da palavra mito
(ou mitologia) no sentido de formas de representacdo simbolica, frutos de um processo de representacgao social
(Moscovici, 2010), de processos de construcao de narrativas midiaticas (Buonanno, 2012; Lemos et al., 2006)
ou, ainda, de longos processos culturais arquetipicos genealégicos (Jung, 2000; Durand, 2002; Vernant, 1990).

2) Mito como oposicao a realidade: nessa categoria foram reunidas as recorréncias no uso das palavras mito e
mitologia para designar, de maneira geral, algo que se opde a nocédo de realidade, sem especificacdo de qual mito
ou mitologia se refere, e sem indicagdo sobre as intricadas relagdes entre mito e realidade (Eliade, 1972).

3) Mito como parte da argumentagao da pesquisa de diferentes abordagens teéricas: nessa categoria foram
reunidos os textos que discutem a nocdo de mito como tema central da pesquisa, seja o mito como objeto, seja
como perspectiva tedrico-metodolégica.

Apresenta-se, na tabela 2, o detalhamento dessa primeira identificacdo em trés grandes tipos de abordagem.
Para cada artigo, cita-se a ocorréncia dos termos mito(s) ou mitologia(s) que permitiu fazer a separagao.
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Tabela 2. Categorizagao inicial das abordagens ao mito

Mito abordado como representacao

simbolica

Mito abordado como parte da

DTS B HEEIE argumentacao da pesquisa de diferentes

oposicao a realidade

Mito da exposicao seletiva partidaria
Mito da internet igualitaria

Mito da mulher méa motorista

Mito Ogala Lakota da mulher bufalo branco
Mito do estupro (1)

Mito de Rodrigo Duterte

Mito da pureza

Mito do lutador

. Mitologias do trabalho criativo

10.Mito da moldura

11.Mito da desintermediagao

12.Mito de narciso

13.Mito da maternidade

14.Mito do génio louco

15.Mito da dissolugao e insolvéncia do outro
16.Mito da homogeneidade nacional chinesa
17.Mito da neurociéncia

18.Mito da mae perfeita

19.Mitos da covip-19

20.Mitos de marinheiros

21.Mito da masculinidade

22.Mitos do autoempoderamento

23.Mitos sobre Corona virus

24.Lugares miticos racializados

25.Mito do estupro (2)

26.Mito do estupro (3)

27.Mito da beleza

28.Mitologia nacional Russa

29.Mitologias das revolugdes russas de 1917
30. Mitologias da cultura pop

31.Mitologias criativas sobre indUstrias
criativas e criatividade

PN WN

. Mitos e realidade
. Informagédo enganosa,

. Mitos e desinformacéo

. C?gadores de mitos (2) _ da mulher bdfalo branco em uma época em
- Mitologias nas redes sociais que o ciberespaco carrega o potencial de casar

abordagens teodricas
. Fatos contra mitos 1. O artigo argumenta que a proximidade do
. Transmissdo e manutencio publico com as noticias contribui para os
de mitos arquétipos miticos usados para explicar a
. Cacadores de mitos (1) vida cotidiana.
. Mito e teoria da 2. Imaginario; Cultura pop; Arquétipo; Mito.
conspiracao Na imersdo do mundo social [...] o universo

profundo da cultura [...] para encontrar uma
quantidade de figuras que representam os
tipos essenciais que caracterizam nosso
imaginario social.

3. Podemos aprender com o mito Oglala Lakota

rumores e mitos

e teoria da conspiragdo com uma tecnologia milenar [...].

4. Essa combinagao das posi¢des de Trump
permite que seu uso do Twitter imite os
mitos barthesianos do lutador, uma figura
excessivamente agressiva que se situa na linha
fronteirica entre a pantomima e o artista.

5. Destacamos como repertorios locais de
significagdo sdo dominados por mitos
universais.

6. Herdis, mito e icone popular: evolugao
histérica do Batman nas redes sociais
(1939 - 2017).

7. Aanalise mostra que o conteddo dos memes
gira em torno de seis temas: histéria, humor,
mitologia, simbolos, noticias e lemas. Usando
memes da internet, os grupos visam a construir
um passado imaginario heroico [...].

Fonte: elaboragao propria.

Verifica-se que a maioria dos artigos que trazem os termos mito(s) ou mitologia(s) o aborda no sentido de

representacdo simbdlica de alguma realidade: sdo 31 artigos nessa primeira categoria.

Ademais, nove artigos trazem os termos mito(s) ou mitologia(s) no sentido genérico de algo que se opde a

realidade, que precisa ser cacado (cacadores de mito/ reduzir a crenca nos mitos) e que esta associado as nogdes

de desinformacéo, informagao enganosa e teorias da conspiragao, porém, sem especificar o objeto dailusao, ideia

falsa ou mitificacao.
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Sete artigos tematizam a nogdo de mito, colocando o fendmeno mitico como parte da sua argumentagéo.
Refletem sobre a criacdo de narrativas e representacdes sociais associadas as noticias que circulam na internet,
sobre o fenémeno da cultura pop ou midiatica que tem seus mecanismos préprios de criagdo ou apropriacdo de
mitos e, por fim, sobre a associagao entre figuras midiaticas e grandes mitos ou arquétipos da cultura.

Por ora, sera langado um olhar mais detalhado sobre cada uma das trés categorias acima apresentadas.

O mito como representacao simbolica

Uma segunda leitura dos elementos indexadores dos 31 textos que constituem a categoria do “mito como repre-
sentacdo simbolica” permite identificar que mito e mitologia sdo, por vezes, vistos como representacdes falsas
originadas de noticias falsas - o que os aproxima da segunda grande categoria: “mito oposto a realidade”. Ainda
assim, distinguem-se desta Ultima pelo fato de atribuirem tal caracteristica a algum objeto, uma representacéo
simbolica. Outras vezes, sdo abordados como representagdes construidas culturalmente por uma estrutura social
instituida. Nesse caso, tais representagdes sao citadas por estarem sendo relativizadas ou repensadas a luz de
novas concepgdes e estruturas de pensamento como o pés-feminismo, o pensamento decolonial, etc. Por fim,
mitos e mitologias sdo tratados em alguns textos como narrativas ou conjunto de narrativas oriundas da tradicéo
de uma nagdo ou etnia.

A tabela 3 apresenta os diferentes mitos criados e alimentados pela comunicacgéo digital que aparecem nos
artigos selecionados. Alguns tém mais de uma ocorréncia, o que foi sinalizado. E o caso do “mito do estupro” (3), “mito
do trabalho criativo” (2) e “mito da covip-19” (2). Além do “mito do estupro”, também aparecem os mitos “da mulher
ma motorista”, “da maternidade”, “da mae perfeita”, “da beleza feminina” e “da mulher bufalo branco”, todos
relativos as mulheres.

Os demais mitos se relacionam a politica (“mito da exposicao seletiva partidaria”, “homogeneidade nacional

» o«

chinesa”, “mitologias das revolugdes russas”, “mito de Rodrigo Duterte”, “mito do lutador”), a comunicagdo
digital (“mito da internetigualitaria”, “mito da dissolugdo e insolvéncia do outro”, “mito da desintermediacédo”),
ao consumo (“mito do autoempoderamento pelo consumo”), a saude (“mito da covip-19”), a ciéncia (“mitos da
neurociéncia), a arte (“mito do génio louco”), a masculinidade (“mito da masculinidade”), ao cinema (“mitos
de pureza” e “mito do quadro”) e a cultura pop (“mitologia da cultura pop”). Ainda aparecem mitos isolados rela-

” o«

cionados a narrativas mitolégicas e lendarias (“mito de narciso”, “mitos de marinheiros”).
Tabela 3. Analise do mito como representacgao simbélica

Mito como representacao falsa ou ilusdria sobre algo

Contexto digital

Mito da exposicao seletiva partidaria Midia online, midias sociais, sites de noticias
Mito da internet igualitaria Comunicacdo em rede, movimentos sociais online
Mito da dissolugdo e insolvéncia do outro Midias sociais, noticias falsas
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Mito como representacao falsa ou ilusdria sobre algo

Contexto digital

Mito do autoempoderamento pelo consumo Marketing digital, midias sociais
Mito da homogeneidade nacional chinesa Discursos nas redes sociais em situacdo de crise migratéria
Mito da desintermediacéo Histéria da computacdo e da comunicagdo em rede

Influenciadores nas midias sociais

Mitologia do trabalho criativo (x2) Educagdo online e cursos rapidos na internet

Mitos da neurociéncia Estratégias corretivas de fakenews nas redes sociais
Mitos da covid-19 (x2) Fakenews nas midias sociais

Mito do quadro Tecnologias imersivas digitais

Mito de pureza Filmes antigos restaurados com técnicas digitais
Mito da mulher ma motorista Midias sociais e midias de noticias tradicionais

Campanhas nas redes sociais; midias sociais e grupos de torcedores

Mito do estupro (x3) de futebol americano; midias sociais estudantis

Mito da maternidade Comunicacgdo nas redes sociais do setor publicitario

Mito como representacgao construida culturalmente por uma estrutura social

Mito Contexto digital

Mito da beleza feminina Imagens associadas a hashtag #StronglsTheNewSkinny nas redes

sociais
Lugares miticos racializados Influenciadores e consumidores negros da midia social
Mitologia da cultura pop Memes do Twitter, hashtag #HumanitarianStarWars
Mitologias das revolugdes russas de 1917 Meméria nas midias digitais
Mito da masculinidade Midias sociais
Mito da mée perfeita Blogs de maes e outros sites de midia social
Mito do génio louco Exposicdo de arte contemporanea e midias sociais

Mitos de marinheiros Uso da web 2.0 para divulgacdo de informacgdes (blog e midias

sociais)
Mitologia nacional russa Identidade virtual; web russa
Mito de Rodrigo Duterte Dominios académicos e redes sociais
Mito do lutador Redes sociais; mobilizagao politica
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Mitologias como conjunto de mitos que visam explicar a realidade em sociedades tradicionais

Mito Contexto digital
Mito Ogala Lakota da mulher bufalo branco Mundo p6s-humano; redes digitais; imerséo;
Mito de narciso Selfies digitais; midias sociais

Fonte: elaboragdo propria.

No plano das relagdes com o digital, as midias sociais sdo apontadas, na maioria dos artigos, como meio de
circulacdo de fakenews e informagdes enganosas que tendem a criar ideias falsas em torno de tematicas polémicas
no foco dos debates politicos e sociais da atualidade: questdes femininas e raciais, posturas de personalidades
politicas, satide publica como o coronavirus.

Em outra perspectiva, ainda que mais raramente, as tecnologias imersivas e tecnologias digitais ou de producdo
de narrativas (como no caso da restauracao de filmes) sdo apontadas como novos meios técnicos de aprimora-
mento da expressao artistica que equivalem ou superam velhas técnicas (“o quadro” no cinema).

Dois artigos indicam, ainda, as ferramentas tecnolégicas digitais, incluindo-se dispositivos das proprias
midias sociais, como meios capazes de reduzir “as crencas em ideias falsas”, efeito das fakenews.

Mito abordado como oposicao a realidade

Tabela 4. Analise do mito como oposicao a realidade

Referéncia ao mito Abordagem ao digital

Analisa criticamente a relagdo entre violéncia e jogos digitais ao longo da histéria do
Fatos contra mitos (titulo) topico de pesquisa com o objetivo de explicar um discurso abrangente e separar fatos
de mitos.

Transmissdo e manutencdo de | Afirma que os mcm (0 estudo tem foco na internet e redes sociais) sempre foram
mitos (resumo) importante fator de transmisséo, retransmissao e manutencao de mitos.

Trata da “infodemia”, dos aplicativos cagadores de mitos, de checagem de informacao

Cacadores de mitos (1) e de fontes confiaveis utilizados pelos bibliotecarios das ciéncias da sadde para lutar

resumo

( ) contra as fakenews sobre a covip-19.

Mito e teoria da conspira¢do Propde, entre outras estratégias, verificar quais mitos e teorias da conspiracdo sobre a
(resumo) pandemia de covin-19circulam nas redes sociais de forma a serem combatidos.

Apresenta varias interacdes de midia social, que justificam as razdes de boicote de
marcas de produto de consumo rapido pelos consumidores na sociedade indiana e
explora fatos ocultos e mitos.

Fatos ocultos e mitos
(resumo)

Apresenta o contexto da pandemia de covio-19, momento em que a proliferagdo de
informacgdes enganosas, rumores e mitos nas redes sociais preocupou as autoridades de
varios paises que instituiram medidas intervencionistas.

Informagdo enganosa, rumores
e mitos (resumo)
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agem ao digital

Mitos e desinformacgao (resumo)

Conclui que os profissionais de satde devem estar cientes dos mitos que circulam nas
redes sociais sobre a prevencao e o tratamento do cancer de mama e estar preparados
para desinformar e enfatizar orientacdes de satide confiaveis.

Cacadores de mitos (2)
(resumo)

Identifica e analisa 1225 pecas de noticias falsas do covip-19 nas redes sociais, retiradas
de verificadores de fatos, cagadores de mitos e painéis do covip-19.

Mitologias nas redes sociais e
teoria da conspiragéo (resumo)

Enfoca o desenvolvimento de narrativas de conspiragao, sobre doencas infeciosas com
atencéo especial para a evolugdo das mitologias nas redes sociais. O ensaio analisa
processos e narrativas que estao por tras deles, com foco nas paginas do Facebook e
contas do Twitter.

Fonte: elaboragao propria.

Os nove artigos que mencionam mitos ou mitologias no sentido de oposicao a realidade, sem tratar do objeto

de suas narrativas, e sem especificar as estruturas subjacentes a construcéo de suas representacdes, apontam as

redes sociais como espacos de circulagdo e disseminagdo de noticias falsas geradoras de “mitos”. Cinco deles se

centram na pandemia da covio-19, dois tratam de outras doencas (infeciosas como Ebola, sars, cdncer de mama).

Outros dois artigos tratam, respectivamente, da relagdo entre jogos digitais e violéncia e do boicote as marcas de

produtos de consumo de fluxo rapido. Por fim, um deles trata do fendmeno abordando as redes sociais, a internet
e os meios de comunicacdo de massa como transmissores de mitos (tabela 4).

Conclui-se que os artigos desta secdo ndo tém o fendmeno mitico como tema central de sua reflexdo, mas

usam os termos mito ou mitologia em um sentido préximo ao senso comum, ndo conceitual nem teédrico. O objeto

efetivamente tratado pelo conjunto desses artigos é centrado em fendmenos de comunicagédo nas redes sociais (8)

e nos jogos digitais (1).

Mito abordado como parte da argumentagao da pesquisa de diferentes

abordagens tedricas

Para a analise dessa categoria, busca-se identificar o tratamento teérico dado ao mito e a mitologia e o tipo de

relacao estabelecida entre tal abordagem e a cultura digital. A Tabela 5 identifica a ocorréncia dos termos mito,

mitico ou mitologia no artigo, indica o tipo de abordagem teérica para tratar de mito e a relagdo com o digital.
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Tabela 5. Mito abordado como parte da argumentacao da pesquisa de diferentes abordagens tedricas

Ocorréncia do termo

Proximidade do publico com
as noticias contribui para os
arquétipos miticos usados para
explicar a vida cotidiana.

dagem tedrica

Parte da nogao de mitos universais (Eliade, 1972) e
arquétipos para mostrar que os mitos subjacentes as Circulagdo de noticias em meio
noticias (Lule, 2001; Eko, 2010; Gutsche & Salkin, 2013) | digital (redes sociais).

sdo determinados pelas necessidades da cultura local.

Imaginario; Cultura pop;
Arquétipo; Mito.

Na imersao do mundo social

[...] adentra-se o universo
profundo da cultura [...] para
encontrar uma quantidade de
figuras que representam os tipos
essenciais que caracterizam nosso
imaginario social.

Busca uma arquetipologia da cultura pop. Trata de

uma unidade simbdlica que podemos encontrar ao Cultura pop, séries do canais
considerar mitos como formas de conhecimento, de streaming, v, midias
indicadores de particularidades sociais que sociais e todas as narrativas
influenciam a relacdo estreita entre a sociedade, a convergentes ja apontadas por
midia e aimaginacdo (Barthes e Lévi-Strauss, Jung, Jenkins (2013).

Durand e Maffesoli).

Podemos aprender com o mito
Oglala Lakota da mulher bufalo
branco em uma época em que o
ciberespaco carrega o potencial de
casar com uma tecnologia milenar.

A cultura digital € um contexto
pdés-humano em que redes
sociais e comunicagoes
globalizadas tendem a
homogeneizar a cultura.

O neologismo technepoiesis é apresentado como um
sistema de conhecimento transformador comparado
ao sistema de crengas implicito nas ceriménias Lakota
Sioux. O autor mostra a natureza imersiva do ritual.

Essa combinacao das posi¢des
de Trump permite que seu

uso do Twitter imite os mitos
barthesianos do lutador, uma
figura excessivamente agressiva
que se situa na linha fronteirica
entre a pantomima e o artista.

O foco do artigo esta na retdrica de Trump. A autora
atualiza o mito do lutador (Barthes), um tipo grosseiro,
agressivo, que luta um combate espetacular,
imediatista e repugnante (corpos brancos gordos e
flacidos, atitudes canalhas e inescrupulosas).

Redes sociais e especialmente
Twitter.

Destacamos como repertorios
locais de significagdo séo
dominados por mitos universais.

Trata da (re) construgdo do “sagrado” caracteristica da
sociedade contemporanea de forma mais geral na qual as
supostas qualidades miticas do falecido sdo tipicamente
sustentadas apds a morte. Grupos contemporaneos

de consumidores, comunidades de fas podem ser
entendidas como neo-tribos (Maffesoli, 1996).

O artigo mostra como as novas
dindmicas da midia (social)
condicionam a maneira como a
lembranga e o luto acontecem
online.

Herdis, mito e icone popular:
evolugdo histérica do Batman nas
redes sociais (1939 - 2017).

Destaca a influéncia da estrutura das narrativas miticas | Sobrevivéncia dos personagens

sobre a configuragdo de narrativas contemporaneas arquetipicos, no cinema,

de super-herdis. Baseia-se em alguns estudos classicos | internet e redes sociais,

de mitologia: Campbell, Kerenyi, Jung, Gual, corpus- televisédo, quadrinhos, novelas
chave sobre a sobrevivéncia dos mitos como histérias | ou videogames. Analisa a
exemplares que incorporam uma série de valores presenca do super-heroi
individuais e / ou coletivos. Batman nas redes sociais.

O contetido dos memes gira em
torno de seis temas: histéria,
humor, mitologia, simbolos,
noticias e lemas. Usando memes
dainternet, os grupos visam a
construir um passado imaginario
heroico [...].

A nogdo de mito e mitologia ndo é problematizada

no artigo, nem é fundamentada em nenhum tipo de
referéncia tedrica. E usada como um dos temas da
retérica dos memes produzidos e divulgados pelos
grupos de extrema direita na Finlandia: heréis miticos,
guerreiros vikings, citagdes da mitologia escandinava,
imagens do épico nacional finlandés (Kalevala) e
referéncias a filmes de fantasia modernos.

Modo especifico de
comunicagdo de midia social:
memes da internet, no contexto
da retérica nacionalista de
extrema direita.

Fonte: elaboragao prépria.
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A partir da leitura dos sete textos acima retratados, é possivel identificar algumas referéncias bibliogréaficas
fundamentais para os estudos do mito no século xxi. Trata-se das referéncias aos estudiosos ocidentais que, no
século xx, ao invés de tratar o mito como o fizeram seus predecessores como fabula, invencao ou ficcdo, “o
aceitaram tal qual era compreendido pelas sociedades arcaicas, onde o mito designa, ao contrario, uma ‘histéria
verdadeira’ e, ademais, extremamente preciosa por seu carater sagrado, exemplar e significativo” (Eliade, 1972,
p. 6). Sdo eles os ja citados Eliade, Lévi-Strauss, Barthes, Kerenyi, Jung, Durand, Maffesoli e Campbell.

Para além desses autores fundamentais, um dos textos analisados cita uma bibliografia relativa a relagao
entre mitos como expressdes arquetipicas e narrativa jornalistica (Lule, 2001; Eko, 2010; Gutsche & Salkin, 2013).
Chama a atencdo o fato das demais referéncias bibliograficas serem relativas aos fendmenos midiaticos digitais e
nao propriamente a nogao de mito. Infere-se que o foco das analises nessas pesquisas recai mais sobre o fenémeno
midiatico do que sobre o mito.

Dois artigos se referem a midia digital como lugar de circulagdo e renovagdo dos mitos da cultura pop. Dois
tratam do fendmeno da criacdo e disseminagdo de noticias e memes com contetdo politico pelas redes sociais.
Um centra seu olhar para a nova configuragdo midiatica digital e suas consequéncias sobre a atividade jornalistica
em momentos de crises. Um mostra que as novas dinamicas de emissao e circulacao de informagées nas midias
sociais, sobretudo com o fenédmeno dos fandoms (Jenkins, 2013) ou neo-tribos (Maffesoli, 2019), determinam a
forma como os mitos sédo preservados pelos fas.

O sétimo texto diferencia-se dos demais por centrar seu foco em uma vivéncia mitica de ritualistica indigena,
propondo a ideia de imersdao por meio da “Technepoiesis”, juncdo entre técnica e poesia, cujo poder imersivo
é comparavel ao das modernas tecnologias digitais. Para esse estudo, o autor se refere as no¢des de episteme,
techne e poiesis em Aristételes.

Nota-se que entre os textos que centram suas reflexdes nas relagdes entre mito e cultura digital numa pers-
pectiva tedrica, apenas um nao deu a primazia ao mito. No entanto, dos seis que fizeram alguma abordagem ao
mito de forma tedrica, quatro se fundamentaram em referéncias basicas dos estudos do imaginario, os outros dois
ficando com uma concepgao teoricamente imprecisa das relacdes entre mito e arquétipo e entre mito e midia.

Discussoes e conclusoes

O objetivo deste artigo centrou-se na identificagdo das abordagens ao mito tratadas na produgao cientifica mais
recente em Comunicacgéo e na identificacdo das formas como tais abordagens se relacionam com os objetos da
cultura digital tratados pela area. Conforme ja exposto na metodologia, ndo se tratava de constituir um corpus
necessariamente amplo (o que corresponderia a uma revisdo de literatura), mas um corpus que nos informasse
sobre o0 escopo, inclusive sobre as lacunas, a falta ou mesmo a quase auséncia de estudos, particularmente em se
tratando de bases indexadoras com perspectivas cientificas tradicionalmente voltadas as ciéncias exatas e ciéncias
da saude, cujo critério de selegao principal é o fator de impacto.

Em um primeiro momento identificou-se que a area da Comunicagao concentra um maior nimero de publi-
cacgdes no escopo do que cada uma das demais areas, aproximadamente um quinto da producdo sobre o tema
no total das areas. E provavel que esse resultado se deva a atencdo vocacional dos pesquisadores em Comunica-
¢do quanto as transformacdes dos modos de producdo, circulagdo e consumo de informacdes, hoje parcialmente
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determinados pelas tecnologias digitais. No entanto, as demais areas juntas publicaram 178 artigos, o que
também denota um forte interesse de todas as areas pelo fendmeno das transformagdes na comunicacgdo digital.
0 alto grau de ocorréncia da palavra-chave “salde” mostra uma possivel vinculacdo desse interesse a area de
saude que vem sendo afetada pelos fendmenos de informacao/desinformacao nas redes sociais.

Na Comunicacdo, o foco maior da quase totalidade das pesquisas foi colocado nas tematicas das fakenews,
da desinformacao, dos memes que circulam nas midias sociais e na busca de meios para minimizar seus
efeitos. A atengao as midias sociais é dominante sobretudo quando os termos “mito(s)” e “mitologia(s)” sédo
empregados como sindnimo de mentira, falsidade ou engano. Esta constatacdo merece um esfor¢o analitico para
maior compreensao.

Conforme ja citado em Eliade (1972), corroborado por Bachelard (2006) e Durand (2002), a imaginagao foi
tida como a “louca da casa” e o mito como “a infancia da consciéncia” (Durand, 2002, p. 21) por toda a tradigao
filosofica ocidental desde os gregos, passando pelos medievais e se confirmando entre os racionalistas. E compreen-
sivel, portanto, que uma parte consideravel dos pesquisadores se refira ao mito nesse sentido. Porém, quando o
termo aparece nas palavras-chave, no resumo ou no titulo de uma publicacéo cientifica, supde-se que ela ndo seja
apenas um termo utilizado em sua acep¢do comum, mas que, enquanto termo referencial, seja suficientemente
importante para merecer cuidado. Ora, a utilizagao do termo, muitas vezes, parece ndao merecer a atengao dos
pesquisadores que o empregam, de fato, em seu senso comum, nao cientifico.

Como ja visto, foi apenas no século xx que um olhar atento a complexidade das culturas e da propria episteme
passou a considerar o mito a partir de uma nova perspectiva, tentando compreendé-lo a maneira como os gregos
antigos e as populagdes tradicionalmente estudadas pela etnologia o viviam. Esse esforco resultou em uma larga
producao sobretudo durante a segunda metade do século xx tanto na perspectiva dos historiadores, como dos
antropélogos, socidlogos, fildsofos, linguistas e estudiosos da literatura que, hoje, podem ser considerados tedri-
cos do imaginario, como mostrado na introdugao deste artigo. Os pesquisadores em Comunicagao que publicaram
entre 2016 e 2020 em periddicos indexados nas duas bases estudadas (Scopus e Web of Science), ndo parecem dar
importancia a esse aparato teorico.

Encontrar o termo mito, em seu uso mais banal, quase coloquial de fato, em meio aos termos indexadores de
um artigo cientifico aponta para uma realidade a ser levada em conta: é um indicador de como a ciéncia de alto
fator de impacto lida com o mito, que espaco lhe concede, que sentido lhe atribui. Mas é também indicador da falta
de interdisciplinaridade, pluridisciplinaridade e transdisciplinaridade da ciéncia, em pleno século xx.

Uma explicacdo possivel reside na proposta de Eliade (1972), segundo a qual para o homem arcaico, o mito
tinha a mais alta importancia, diferentemente das ficgdes, assumia maior dimensao por referir-se as origens de
todas as coisas, sendo constantemente recontado para explicar e reforcar tais origens. Ora, nas culturas modernas,
a escrita teria fixado a narrativa mitica, privando-a das caracteristicas dinamicas dignas da recorréncia oral, da
polissemia do simbolo e da riqueza do imagindrio. Tal constatacdo ndo parece justificar que o mito e as mitologias
sejam ignorados enquanto sistemas simbélicos dotados de profundeza semantica e psiquica, atuante na cultura.
Com Barros (2014) é possivel afirmar que “nao apenas manifestagdes do imaginario tradicionalmente identificadas,
como as ficgdes, sdo carregadas de mitologias, mas também [...] as teorias sociais, econémicas, culturais etc.
apresentam tragos que as tornam mitoldgicas” (p. 59). Ou ainda, sobre a produgao audiovisual contemporanea,
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por exemplo, por mais que se destaque a degradagado do mito, e por mais que se critique a exploracdo mercadologica
do filme pela industria do cinema, é inegével a incessante irradiagdo do imaginario antropologico ancorado no
mito (Fantinel, 2021).

Constata-se, por outro lado, que alguns pesquisadores em Comunicagao, entre 0os que veem no mito uma
forma de representacdo simbélica, recorreram em seus artigos a concepgdes enunciadas pelos mitélogos, como
a de imaginario social (Castoriadis, Moscovici), a de arquétipo (Jung, Durand, Morin) e a de mitologia midiatica
(Barthes, Eco, Morin). Estas trés nogdes sdo as mais recorrentes, mas aparecem também as ideias de estrutura
narrativa (Campbell, 1997), de rito e de sagrado (Eliade, 1972). Todavia, poucas vezes as referéncias mencionadas
séo citadas nos textos, com excecdo daquelas explicitas a Jung sobre a nogdo de arquétipo, a Lévi-Strauss ao se
referir aos mitos como estruturas recorrentes na cultura, e a Barthes quanto a mitologia midiatica.

Conclui-se que existe uma lacuna a ser preenchida nos estudos em Comunicagdo sobre o espaco ocupado e
o papel do mito e da mitologia em relagdo a cultura digital e que os estudos do imaginario poderiam ser melhor
aplicados para se estudar o fendbmeno midiatico e suas transformagdes. A pesquisa ainda permitiu perceber que
as midias sociais e os modos de comunicacao digital na internet constituem um campo aberto para investigacao.

Em torno do fendmeno das fakenews e da desinformacgdo, para além de uma preocupacgdo pragmatica com
a minimizacéo de seus efeitos negativos, os estudos do mito podem fornecer instrumentos de compreensao do
fendbmeno e de elucidacédo do seu modus operandi no ambiente digital. As relagcdes entre mito e verdade, mito e histé-
ria, mito e politica por exemplo, ja foram amplamente estudadas pelos mitélogos, mas parecem ter sido esquecidas
pelos pesquisadores em Comunicagdo, cujos textos foram trazidos a esta pesquisa.

Quanto a tematica das narrativas ficcionais em série, dos jogos digitais e dos fendmenos de imersdo media-
dos portecnologia, eles também poderiam ser melhor compreendidos a luz dos pensamentos ja elaborados pelos
teoricos da literatura, da arte e pelos mitélogos que estudaram as técnicas xamanicas e outras formas ritualis-
ticas de expansao da consciéncia, por exemplo.

Alguns artigos fizeram um exercicio inicial de releitura das mitologias propostas por Roland Barthes sobre a
década de 1950 e seus mitos, quase todos derivados das relacdes entre o espirito do tempo e a midia. Essa tarefa
foi apenas iniciada e podera render, assim como Morin prop0s a seu tempo sobre o cinema e suas estrelas (Morin,
1961), novos estudos que permitam langar um olhar renovado para a mitologia da midia digital.

Note-se, ainda, que com o recorte metodoldgico que limitou a revisdo a drea de Comunicagdo, uma palavra
descritora que tinha dado resultados no primeiro levantamento em todas as areas acabou ndo aparecendo depois
do recorte: o termo “pensamento mitico”. Isto parece ser um forte indicador de que o mito ndo é pensado pelas pes-
quisas na area da Comunica¢do como episteme, base de um tipo de l6gica existente na cultura. No entanto, varios sao
os tedricos que defendem essa ideia, ndo sé nos estudos do imaginario, mas na prépria Epistemologia (Bachelard,
2006; Feyerabend, 1975; Santos et al., 2016; Morin, 2010). Ora, se o fenémeno das falsas noticias e a nocdo de pos-ver-
dade é tao citada nos estudos em Comunicagao, talvez valesse uma consideracdo ao pensamento mitico. Retomar
suas bases para refletir, por exemplo, sobre um tipo de pensamento onde a nogao de verdade se dilui naquela de
incerteza e onde a imaginagdo adquire um novo estatuto cultural? Ou como sugere Arnau (2020) um tempo em que
o paradigma dominante da biologia e das neurociéncias ndo sabe o que fazer com a consciéncia, abriu uma imensa
brecha entre os seres humanos e a totalidade, a alma e a natureza. Em um mundo dominado pela légica algoritmica,
o “fake” destruidor, estaria ocupando essa brecha e substituindo o mito e a imaginagéo criadora?
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Por fim, propde-se a continuacgao desta revisdo de escopo, a partir dos textos levantados nas demais areas do
conhecimento, para se obter um olhar mais amplo sobre o que dominios tdo diversos como as Ciéncias da Computacao
e da Informacéo, as Ciéncias da Salude e as Artes, para citar apenas alguns, pesquisam e como pesquisam, com
gue bases tedricas e que tipo de abordagens, quando langam seu olhar para o entrecruzamento entre os saberes
transdisciplinares do mito e do digital. Por outro lado, seria desejavel ainda ampliar o recorte desta pesquisa
de modo a alcancar publica¢des indexadas em outros bancos como os latino-americanos (Latindex, Redalyc) ou
ainda o indexador Ebsco que congrega mais estudos em Comunicagdo, para além dos dois estudados aqui. Tal
foco certamente daria resultados diferentes que permitiriam uma abordagem comparativa entre o que se encontra
nas bases fechadas das ciéncias de altos fatores de impacto mensurado e o que se encontra nas bases abertas,
onde os critérios de selecdo de textos ndo sao voltados ao fator de impacto.
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